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가설 도시 동기 에 따라 도시 매 요인 중요도는 차 가1:

있 것 다.

가설 도시 동기 에 따라 도시 매 요인 만 도는 차 가2:

있 것 다.

도시 매 요인 중요도 만 도 간에는 한 차 가

있 것 다.

세부가설 인< 3-1> 가설 3:통계 특성에 따라 도시 매 요인 중요도

만 도 간 차 는 다를 것 다.

세부가설 행태에 따라 도시 매 요인 중요도 만 도 간< 3-2>

차 는 다를 것 다.
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好 我是在 州大 旅游系攻 博士 程的朴仁浩 本 卷是 了收！ 。您 济 学 读 课 问 为

集 中 游客的 机和 意度的意 而做成的 在仔 后。访韩 国 动 满 见 请您 细阅读问项 详

回答 所答 容通 理只用于 究目的 的 助表示衷心的。 。细 您 内 过统计处 研 对您 协

感 ！谢

2010. 9.

: ( )究者 朴仁浩 州大 旅游系博士 程研 济 学 课

(010-2623-0852/ 754-3130 /

piaorenhao@naver.com)

指 授 州大 旅游系 授 相：导教 济 学 教 吴 勋

下面是关于您本次旅行的提问▣ .
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▣ 下面是 本次首尔之行的全 意度提出的 在适 位置，针对您 盘满 问题 请 当

“ ”划 ✓

下面是对您的一般问项▣ .
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▣

▣ .

본 설문에 응답해 주셔서 단히 감사합니다
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